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Alastomat kokit 2005 –kalenteriprojektin toimintasuunnitelma
1. TEHTÄVÄ 
Tarkoituksenamme on tehdä ALASTON KOKKI 2005 -KALENTERI kerätäksemme rahaa lasten ja nuorten mielenterveyden tukemiseen.

2 . MIKSI TEEMME
Lapset ja lasten vanhemmat eivät aina kykene itse auttamaan itseään tässä levottomassa ajassa. Lasten ja nuorten mielenterveystyössä pienikin hyvä voi saada aikaan merkittäviä tuloksia. HALUAMME TEHDÄ HYVÄÄ! 
Merkitys kokeille ja muille osallistujille:


Hauskalla tavalla kerätä rahaa hyvään tarkoitukseen. Mahdollisimman pienillä kuluilla saada aikaan maksimaalinen lahjoitus. Tuoda esille arvojamme. 
Kalenterin ostajille:

Hauska ja toimiva käyttötavara, jonka ostamalla yritys/ yksityinen henkilö voi ohjata rahaa hyvään tarkoitukseen.

3. STRATEGIA (miten)

Valtakunnan nimekkäimmät kokit haluavat antaa panoksensa lasten ja nuorten mielenterveys-työn tukemiseen. Saada aikaan mahdollisimman suuri lahjoitussumma

Tukijoiksi ja kalenterin tilaajiksi pyritään saamaan mahdollisimman moni erityisesti elintarvikealan yritys. 
Kalenterin vähittäismyynnin kumppaniksi pyritään saamaan suurimmat valtakunnalliset kirjakaupat.

Lahjoituksen täsmäkohteet etsitään yhteistyössä Suomen mielenterveysseuran kanssa. (yhteyshlö: toiminnajohtaja Pirkko Lahti). 
SWOT

Strengths

· hyväntuulinen ja kiinnostava tuote ja yleishyvä päämäärä  
· rautainen kokkitiimi jolla on hyvät yhteydet suoraan asiakkaisiin

· osaavat ja asiasta innostuneet tekijät

Weaknesses

· tiukka aikataulu saada kalenteri valmiiksi kalenterien huippusesonkiin

Opportunities

· jos hauskuus ja draivi säilyy tulos voi ylittää kaikki arviot

· median kiinnostus tuo lisää myyntiä ja kasvattaa lahjoituspottia
Threats 
· kulut

· onko yrityksillä rahaa käytössään
5. TOIMINNAN TAVOITE

Periaatteena on että kalenteri tehdään mahdollisimman paljon `talkoo työnä´, mutta kuitenkin kulut     korvaten.

Pyritään saamaan mahdollisimman paljon mediajulkisuutta, jotta tulos on maksimaalinen.

Lahjoituksen saajaosapuolelta on joku ns. merkki henkilö jolle lahjashekki virallisesti ojennetaan. Näin vastaanottajalla on vastuu että raha tulee käytettyä ennalta sovittuun  kohteeseen.
5.2 KOKKIKALENTERI

- Kalenteri tulee olemaan musta- valkoinen valokuva, jossa yksi lisäväri 
- Koko on avattuna noin 42x 23.6

- Keskeltä stiftattu eli nidottu

- Avattavaan yläosaan tulee melkein alaston kuva kokista. Kuvien tulisi olla siveitä ja hauskoja.

- Alaosaan tulee kalenteriosa ja sivuun kokin laatima resepti ja myytävä mainoslogo

6. TOIMINTA

6.1 Laaditaan toimintsuunnitelma ja julkaisusopimus, joka hyväksytetään Kokeilla

6.2 Perustetaan ja rekisteröidään yhdistys, jotta asiaan kuuluva juridiikka, verotus jne. hoituvat kivuttomasti. Kirjanpitäjän ja tilintarkastajan valinnat.

6.3 Avataan yhdistykselle pankkitili.

6.4 Laaditaan kulubudjetti sisältäen mm.
- ydintyöryhmän toimisto yms. todelliset kulut

- kuvaajien materiaalit, kulut 
- graafinen suunnittelu
- painatuskulut /PMS Print

- reprolaitoksen kulut /Faktor Oy
- suunnittelu ja organisointi Heikki Känsälä, Toto T. Tuovinen, Pekka Arvola (yhdistys) 
- kirjanpito, tilintarkastajat
- kokkien matkakulut 
- jakelutien kulut
- tiedotuskulut 
6.5 Markkinointi ja mediayhteydet

· Pekka Arvola 
6.6 Myynnin Organisointi 

· Pekka Arvola 
6.7 Bannerien myynti
· Pekka Arvola
6.8 Tehdään Lehdistötiedote, jota voidaan käyttää myös ennakkomyynnissä yrityksille.

· Pekka Arvola, Lauri Karmila 
6.9 Etsitään Projektille suojelija

- jos Tasavallan presidentti ei tule kyseeseen, niin lähestymme entisiä presidenttipariskuntia tai muita yhteiskunnallisia vaikuttajia 
6.10 Yhteydenotot ja ennakkomyynti yrityksille jossa vahvistuu painomäärä. 
- painosmäärätavoite 5000kpl 


- 100 kpl ja yli tilannut saa mainospaikan takakanteen.



- kuukausisivulle myydään mainospaikka yrityksen logolle ja sloganille.

6.6 Kuvausaikataulu ja kuvaukset.

- asap, Juha Ahvenainen ja Toto T. Tuovinen 
6.7 Kalenterin teko ja jakelu tilaajille.
- ydintyöryhmä  
6.8 Vähittäismyynnin organisointi.

- pyydetään yhteistyöhön valtakunnallista kirjakauppaketjua 

- pyydetään yhteistyöhön Suomen mielenterveysseuran jäsenistöä, 

6.9 Netti 
· tiedotus ja raportointi 
· yhteistyö www.puoliruokaa.net:in kanssa 
7. ORGANISAATIO

Tekijät ovat:

Tilanne 11.11.2004 

Kokit: 

Sami Garam, Markus  Maulavirta, Jarmo Vähä-Savo, Jaakko Nuutila, Marko Palovaara, Pekka Terävä, Janne Pekkala, Atte Vannasmaa, Olli Vuori, Henry Tikkanen, Heikki Känsälä ja [ehkä Markus Aremo, joka vielä miettii aikatauluaan]
Yhdistys:

Primus motor, yhdistyksen puh.joht:



Heikki Känsälä, Foodissimo Oy, 
Perusuunnittelu, kuvausjärjestelyt:
Toto T. Tuovinen, Enkelit Oy

Markkinointi, rahastonhoitaja:

Pekka Arvola 
Muut tekijät:

Graafinen suunnittelu:

Lauri Karmila 
Valokuvaajat: 

Juha Ahvenainen, Via-Ideal (11 kuvaa), 



J-P Laakio (1kuva) 
Painatus :

PMS Print - Pasi Sihvoin 
Repro:

Hannu Lehtosaari, Faktor Oy 
Internet-partneri:

www.puoliruokaa.net /Mojo Erämetsä  
Kirjanpito:

Mopi-palvelut Oy/ Pirjo Mononen 
Tilintarkastaja: 

Tilintarastusrengas Oy/ Kai Salmivuori
Hengessä mukana myös:
5 tähteä

8. SEURANTA JA RAPORTOINTI 

· Internet-sivuilla osoitteessa www.puoliruokaa.net/alastomatkokit2005 

· Tuloksen toteaminen ja tiedottaminen osallistuneille sähköpostitse ja/tai kirjeellä 
· Rahalahjoituksen juhlallinen luovuttaminen sovitulle saajalle.

· Osallistuneiden päätösjuhlaillallinen sovitussa ravintolassa. 

· Iso kiitos kaikille osallistuneille jonkin valtakunnallisen median välityksellä.  
Pekka Arvola 11.11.2004  
pekka.arvola@netsonic.fi 

